INSTITUTO POLITÉCNICO AGROINDUSTRIAL 

VILLAVICENCIO


I. GENERALIDADES DEL PROYECTO

1-  A N T E C E D E N T E S 

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

2-  M A R C O    L E G A L 

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

3-  D E S C R I P C I O N    D E L    N E G O C I O

__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

II. INFORMACION GENERAL DE LA EMPRESA

4-  M A R C O    J U R I D I C O

Tipo de Empresa                  :        ______________________________________

                                                      ______________________________________

Sector Productivo          :       _________________________________

                                              _________________________________

Nombre de la Empresa:       _________________________________

                                              _________________________________  

Número de Socios         :      _________________________________  

                                              _________________________________                                    

Relación de Socios        :      _________________________________ 

                                              _________________________________

                                              _________________________________

                                              _________________________________

                                              _________________________________

5-  GERENTE REPRESENTANTE LEGAL

________________________________________________________________________________________________________________

6-  CARGOS ADMINISTRATIVOS                 NOMBRE Y APELLIDO

      Y OPERATIVOS

________________________________ _________________________________

________________________________ _________________________________

_______________________________  _________________________________

_______________________________  _________________________________

_______________________________  _________________________________

________________________________ _________________________________

________________________________ _________________________________

___________________________  ____________________________

III.     MERCADEO DEL PROYECTO

7- PRESENTACION DE PRODUCTOS O SERVICIOS

· Principal Producto y/o Servicio:  _____________________________________

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

· Caracterización Fiscal del Producto y/o Servicio:  ________________________

__________________________________________________________________

__________________________________________________________________

__________________________________________________________________

__________________________________________________________________

· Caracterización Normativa del Producto y/o Servicio:  ____________________
__________________________________________________________________

__________________________________________________________________

__________________________________________________________________

__________________________________________________________________

8-   PRODUCTO Y/O SERVICIOS COMPLEMENTARIOS  ___________

__________________________________________________________________

__________________________________________________________________

__________________________________________________________________

__________________________________________________________________

9-   PRODUCTO Y/O SERVICIOS SUSTITUTOS  ___________________

__________________________________________________________________

__________________________________________________________________

__________________________________________________________________

__________________________________________________________________

10-  SUBPRODUCTOS Y DESECHOS  _____________________________

__________________________________________________________________

__________________________________________________________________

__________________________________________________________________

__________________________________________________________________

11-    OFERTA  (COMPETENCIA)
	No.
	       Nombre del Comprador
	Localización

	
	
	         Dirección
	     Teléfono

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	


12-   DEMANDA – CLIENTE COMPRADORES

	No.
	       Nombre del  Consumidor
	Localización

	
	
	         Dirección
	     Teléfono

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	


13-   DESCRIPCION DEL CANAL O CANALES DE DISTRIBUCION DEL

  PRODUCTO Y/O SERVICIOS






__________________________________________________________________

14-   PROMOCION DEL PRODUCTO Y/O SERVICIOS
       PLAZA (Mercado) ______________________________________________

        ______________________________________________________________

        ______________________________________________________________

       PRODUCTO  _________________________________________________

        ______________________________________________________________

        ______________________________________________________________

        PRECIO Y/O TARIFAS  _______________________________________

         _____________________________________________________________

         _____________________________________________________________

        PROMOCION  _________________________________________

         _____________________________________________________________

         _____________________________________________________________

15-    ESLOGAN DEL  PRODUCTO Y/O SERVICIO


16-   LOGOTIPO DEL PRODUCTO Y/O SERVICIO


IV.    INGENIERIA DEL PROYECTO
17-   LOCACION DEL PROYECTO 

· Macrolocalización (Radio de acción del proyecto)






(Opcional Anexar Mapa)

· Microlocalización

      




(Opcional Anexar Plano)

18- CAPACIDAD Y CANTIDAD A PRODUCIR Y/O SERVICIO 

      A PRESTAR

	               CONCEPTO


	                         PERIODO

	
	        1
	         2
	        3
	        4

	Capacidad para Producir

AÑO


	
	
	
	

	DIA


	
	
	
	

	Cantidad de Producción

AÑO


	
	
	
	

	DIA


	
	
	
	

	Participación


	
	
	
	


19-    PROCESO DE PRODUCCION O PRESTACION DEL SERVICIO

20-    DISTRIBUCION DE PLANTA

21-   ORGANIGRAMA EMPRESARIAL

22-   SITUACION  FINANCIERA ACTUAL

Balance General Inicial

I.       ACTIVOS

	1.
	Activo Corriente

	
	Caja

	
	Banco

	
	Clientes

	
	Inventario

	
	

	2.
	Propiedades Planta y Equipo

	
	Terreno 

	
	Equipo y Maquinaria 

	
	Vehículos

	
	

	3.
	Diferidos

	
	Total Activos


II. PASIVO Y PATRIMONIO
	1.
	Pasivo



	
	Capital Social

	
	Utilidad / Perdida

	
	

	2. 
	Patrimonio

	
	

	
	Capital Social

	
	Utilidad / Perdida 

	
	

	
	Total Pasivo Patrimonio


23-  SITUACION FINANCIERA ACTUAL ESTADO DE GANANCIAS Y

          PERDIDAS

INGRESOS COMERCIALES BRUTOS............................................................

· Descuentos y Devoluciones...................................................................................

=    Ingresos Comerciales Netos..................................................................................

· Costos de Ventas...................................................................................................

=    Utilidad y/o Perdidas Brutas...................................................................................

· Gastos Administrativos...........................................................................................

=    Utilidad y/o Perdida Operacional...........................................................................

+    Otros Ingresos.......................................................................................................

· Otros Egresos........................................................................................................

=    Utilidades  Ante Impuesto......................................................................................

· Imporrenta...............................................................................................................

=    Utilidad en el ejercicio............................................................................................

24-    FLUJO DE CAJA

INGRESOS

-

-

-

-

-

EGRESOS

-

-

-

-

-

DIFERENCIA

+

-

25-   PLAN DE INVERSION

JUSTIFICACION DE LA INVERSION __________________________

	

	

	

	

	

	


	         CONCEPTO
	     Cantidad
	  Valor  Unitario
	   Valor Total

	Terrenos
	
	
	

	Construcciones
	
	
	

	Maquinaria y Equipo
	
	
	

	Vehículos
	
	
	

	Muebles y Enceres
	
	
	

	Equipos de Oficina
	
	
	

	Estudios Preliminares
	
	
	

	Gastos Montaje
	
	
	

	Capacitación
	
	
	

	Otras Inversiones
	
	
	

	Sub - Total
	
	
	

	Imprevistos
	
	
	

	TOTAL
	
	
	


26 -  COSTOS FIJOS
Gastos de Personal

	No.
	            CARGOS
	  Cantidad 
	  Sueldo Mensual
	 Costo X Año

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	TOTAL
	
	
	


 *INCLUYE  50% DE PRESTACIONES SOCIALES Y APORTES PARA FISCALES

GASTOS ADMINISTRATIVOS

	                    CONCEPTO
	                    Gastos Por Año

	Papelería y Utiles
	

	Comunicaciones
	

	Publicidad
	

	Servicios
	

	Depreseciones
	

	Gastos de Ventas
	

	TOTAL
	


27 -  COSTOS FINANCIEROS

	               Deuda
	                  Mes
	                  Año

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	TOTAL
	
	


28 -  COSTOS VARIABLES

	            CONCEPTO
	     Cantidad 
	    Valor Unitario
	

	Materia Prima
	
	
	

	Otros Materiales 
	
	
	

	Mano de Obra Directa *
	
	
	

	Energía Eléctrica
	
	
	

	Agua
	
	
	

	Gas
	
	
	

	Combustible
	
	
	

	Empaques
	
	
	

	Arriendos
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	Sub - Total
	
	
	

	Imprevistos
	
	
	

	TOTAL COSTOS

VARIABLES ____%
	
	
	


* INCLUYE PRESTACIONES SOCIALES Y APORTES PARA FISCALES

29 -  CLASIFICACION DE RECURSOS A INVERTIR

	   RECURSOS


	                                 FUENTES

	
	  FINANCIADA
	        PROPIA
	      TOTAL

	Inversión Fija


	
	
	

	Inversión Diferida


	
	
	

	Capital de Trabajo


	
	
	

	TOTAL


	
	
	

	
	                  %
	                           %
	                  100%


30-  DESCRIPCION DE RECURSOS A  APLICAR
· Inversiones Fijas:

______________________________________________________________                 ________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

· Inversiones Diferidas (Pre – Inventarios)

___________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

· Capital de Trabajo Recursos en Efectivo

___________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

31-   POLITICA DE PRECIOS Y/O TARIFAS
	  Producción

Y/o Servicios
	 Precio de

 Mercado
	Costo Variable

     Unitario
	      Margen de

Comercialización
	Precio Producto

    o  Servicio

	
	
	
	
	


32-   PRESUPUESTOS DE INGRESOS
	        Productos y/o 

           Servicios
	      Cantidad
	        Precio
	  Ingresos Comerciales

	
	
	
	

	TOTAL
	
	
	


33-   Puntos de Equilibrio

Punto de equilibrio en unidades

                                 C       F

q  =   _______________________________ =    Unidades

               Precio – Costo Variable Unidad

	 Periodos
	      C    F 
	    Precio
	    C. V. U.
	Punto de equilibrio

        Unidad   
	       %

	        1
	
	
	
	
	

	        2
	
	
	
	
	

	        3
	
	
	
	
	

	        4
	
	
	
	
	

	        5
	
	
	
	
	

	        n
	
	
	
	
	


34-    Puntos de Equilibrio

Puntos de equilibrio en Ventas

                                   C      F

Q   =  _______________________________ =   Ventas

                                  C.V.T.T.L

             1 -  _______________________

                                    Ventas

	Periodos
	      C    F 
	  C.V.T.T.L
	    Ventas
	Punto de equilibrio

        Ventas   
	       %

	        1
	
	
	
	
	

	        2
	
	
	
	
	

	        3
	
	
	
	
	

	        4
	
	
	
	
	

	        5
	
	
	
	
	

	        n
	
	
	
	
	


35-   FLUJOS DE CAJA PROYECTADA

	          CONCEPTO
	PERIODO

	
	       0
	       1
	       2
	       3
	       4

	          INGRESOS
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	           EGRESOS
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	   Superávit y/o Déficit
	
	
	
	
	


36- ESTADO FINANCIERO (Estados pre - forma)
37-   CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES







